Билеты по курсу «Теория фирмы»
ММАЭ, 2002

БИЛЕТ 1

1. Задачи теории фирмы.

2. Модель Дж. Форрестора.

3. Фирма как экономический объект.

БИЛЕТ 2

1. Фирма как институт общества.

2. Системные функции экономики.

3. Модель О. Вильямсона.

БИЛЕТ 3

1. Цели фирмы в поведенческой теории.

2. Модель Домара.

3. Участники деятельности фирмы.

БИЛЕТ 4

1. Влияние налогов на поведение фирмы в управленческой теории.

2. Рынок, его характеристики.

3. Основные понятия теории Х-эффективности Х.Лейбенштейна.

БИЛЕТ 5

1. Факторы, влияющие на поведение человека, (теория Х-эффективности)

2. Основные понятия теории фирмы.

3. Модель Уорда.

БИЛЕТ 6

1. Ключевые понятия поведенческой теории фирмы

2. Коуз о природе фирмы.

3. Модель олигополии Боумоля.

БИЛЕТ 7

1. Роль рынка в создании и обработке информации.

2. Ключевые понятия управленческой теории.

3. Свобода в выборе усилий (теория Лейбенштейна).

БИЛЕТ 8

1. Постулаты неоклассической теории.

2. Организационная рента и внутрифирменные переговоры.

3. Модель Г.Саймона.

БИЛЕТ 9

1. Основные формы организации производства в теории фирмы О.Вильмсона.

2. Системные функции экономики в обществе.

3. Поставщики и потребители, продавцы и покупатели: в чем разница этих понятий?

БИЛЕТ 10

1. Сравните унитарную и многоотделенческую фирмы.

2. Цены - институциональный аспект.

3. Модель монополии.

БИЛЕТ 12

1. Основные функции экономики в неоклассической теории.

2. Английская модель участия работников в управлении.

3. Задачи институциональной теории предприятия.

БИЛЕТ 13

1. Три аспекта переговорного процесса между работниками и управляющими (кооперативно-игровая теория фирмы).

2. Модель дуополии Сайерта и Марча.

3. Предмет и задачи институциональной теории фирмы.

БИЛЕТ 14

1. Теория самоуправляемой фирмы Домара.

2. Автономное и внедренное состояние экономики..

3. Границы предприятия.

БИЛЕТ 15

1. Предпосылки создания кооперативной теории фирмы.

2. Основные понятия теории самоуправляемой фирмы.

3. Понятие "поведение фирмы".

БИЛЕТ 16 

1 Предпосылки создания поведенческой теории фирмы.

2. Фирма как институт общества.

3. «Чистая» модель самоуправляемой фирмы. (Ward)

БИЛЕТ 17

1. Основные предпосылки модели Форрестера.

2. Немецкая модель управления корпорацией.

3. Гносеологический статус теории фирмы.
БИЛЕТ 18

1. Соотношение теории и модели.

2. Основные понятия теории Х - эффективности.

3. Происхождение неоклассической теории.
БИЛЕТ 19

1. Корпоративные истоки предпринимательской деятельности.

2. Неоклассическая теория фирмы.

3. Психологические постулаты поведенческой теории Саерта и Марча.
БИЛЕТ 20

1. Управленческая теория фирмы.

2. Основные понятия теории фирмы - институциональный анализ.

3. Структурно-функциональный подход к анализу экономических объектов.

БИЛЕТ 21

1. Границы переговоров в кооперативно-игровой теории фирмы.

2. Типы рынков.

3. Имитационное моделирование и теория фирмы.
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