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Агапонов Денис

НЕОКЛАССИЧЕСКАЯ ТЕОРИЯ ФИРМЫ

Принцип максимизации

В неоклассической теории в качестве фундаментальной экономической ячейки рассматривается рациональный индивид, максимизирующий свою выгоду. Полное множество его действий может быть представлено в виде индивидуальной функции полезности. 

Понятие предельного анализа

Предельный анализ предполагает такое распределение ресурсов между различными вариантами, когда предельное увеличение удовлетворенности от выбранного варианта не станет равно предельным потерям удовлетворенности от отказа от других вариантов.

Функции экономики.

Общество должно определить, какие товары и услуги должны быть произведены. Каждое общество должно определить, как производить товары и услуги. Необходимо определить, кто будет получать товары и услуги, которые производятся. Каждое общество должно решить для себя вопрос о том, какое количество ресурсов направить на будущий рост и какое количество на удовлетворение текущих  желаний потребителей. 

Схема гипотетической экономики с совершенным рынком.

Рыночная экономика характеризуется пятью важнейшими чертами.

1) Все фирмы в некоторой отрасли  производят однородный продукт. 

2) Фирма и потребитель обладают совершенными  знаниями своих вариантов действий. 

3) Фирма пытается максимизировать свою прибыль, а потребитель - свою полезность.

4) Число  покупателей  и  продавцов на каждом рынке так велико, что никакая отдельная фирма или  отдельный  потребитель не может оказать существенное влияние на рыночные цены.

5) Любая фирма может свободно вступить и покидать любой рынок товаров. 

Элементарные понятия.

1. Понятия рынка

Рынок - это физическое место, где продаются и покупаются товары и услуги, и где в каждый момент времени на конкретный продукт существует только одна цена.

2.  Кривые рыночного спроса и предложения

3. Равновесие спроса и предложения

Пересечение этих кривых определяет равновесные цену и объем производства. Поскольку кривая предложения фиксирована в краткосрочном периоде, при анализе краткосрочного равновесия анализируется влияние на состояние равновесия кривой спроса. Анализ долгосрочного равновесия предполагает рассмотрение отрезка времени, достаточного для увеличения или уменьшения производственных мощностей в результате реакции фирм на изменение рыночных условий. Увеличение мощностей возникает в ситуации, когда фирмы отрасли получают более высокую, чем нормальные, отдачу в краткосрочной перспективе. Ресурсы будут притекать в отрасль, а цены и валовая прибыль будут падать до тех пор, пока норма отдачи в отрасли не станет равна  норме отдачи из конкурирующих возможностей вложений в экономике. Другой случай возникает, когда фирмы отрасли получают ненормально низкую прибыль. Равновесие снова возникает тогда, когда отдача фирм отрасли становится равной нормальной отдаче в народном хозяйстве.

Производственная функция фирмы

Фирма в неоклассической теории - это специализированная производственная единица, и в этом качестве она может состоять из одного человека.

Фирмы могут определяться как частные производственные функции.

Предположим, что существует М возможных продуктов, которые фирма может произвести, и N возможных ресурсов, которые она может для этого использовать. Обозначим 

 количества каждого продукта, которые фирма производит в течение единичного периода времени, а 

 количества каждого вида ресурсов, которые фирма затрачивает за то же время. Ограничения, которые указывают пределы преобразования затрат в результаты можно обобщить в следующей форме.





(12)

Функции F и G в уравнении 12 составляют производственную функцию фирмы. Производственная функция показывает, что фирма не может достичь более высокого производства без использования большего количества ресурсов, и что фирма не может использовать меньшее количества ресурсов, не сокращая объемы производства. Более того производственная функция показывает способ посредством которого фирма может заменить один ресурс на другой без снижения общего объема выпуска, а также способ, посредством которого фирма может заменить один продукт на другой без изменения затрат ресурсов. Фирма не может максимизировать прибыль, не работая в соответствии со своей производственной функцией.

Решение фирмы об оптимальном уровне производстве.

В качестве исходной точки описания решения фирмы об оптимальном уровне производства используем ее функции общих издержек. Кроме того, можно выделить постоянные издержки, которые определяются как величина общих издержек при нулевом выпуске, и переменные издержки, которые равны разнице между общими издержками на производство объема продукции g и постоянными издержками. При делении соответствующих функций издержек на объем продукции g получаем функции средних издержек. Функция предельных издержек 

 представляет норму изменения общих издержек при изменении выпуска. Поскольку постоянные издержки не меняются, предельные издержки равны производной от общих переменных издержек.

Краткосрочная функция предложения фирмы

Обозначим прибыль фирмы, полученной от производства g единиц продукта:




(8)

При положительном выпуске для того, чтобы максимизировать прибыль необходимо, чтобы производная от прибыли по выпуску была равна нулю.

Отсюда получаем:




(10)

Для того чтобы гарантировать, что уравнение 9 ведет к точке максимизирующей прибыль, вторая производная от прибыли должна быть отрицательной. Отсюда следует, что для достижения максимального уровня прибыли необходимо и достаточно, чтобы фирма действовала при норме выпуска, где ее предельные издержки равны рыночной цене, а также в той области выпуска, где ее предельные издержки увеличиваются.

Существует долгосрочная тенденция для цен рыночного равновесия быть равными наименьшим возможным издержкам, которые присущи известной технологии. Если в какой-то период времени в некоторой отрасли существуют высокая прибыль, новые конкуренты будут влиять на снижение рыночных цен и прибыль всех фирм. Конкуренция в долгосрочно перспективе будет сводить на ней положительную прибыль.

М О Н О П О Л И Я

Определение монополии.

На монопольном рынке одна фирма обеспечивает полностью предложение продукции на рынке, но число покупателей как и на рынке совершенной конкуренции велико, и никто из них в отдельности не может повлиять на цены.

Существует два аспекта определения монопольного рынка. Во-первых, монопольный рынок имеет только одного продавца продукта. Во-вторых, спрос на этот продукт не зависит от цен на другие продукты. Продукт i, который продается одним продавцом, является монопольным продуктом, если

 для всех 

, где (ij – эластичность спроса на продукт I по цене продукта j и 

 произвольно малое положительное число.

Поскольку монополист является единственным продавцом некоторого продукта, то кривая спроса на его продукцию совпадает для него с кривой рыночного спроса на этот продукт. 

1. Решение монополии о выпуске продукции

Кривая предельного дохода для монополиста:
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Условие максимизации прибыли требует равенства предельного дохода и предельных издержек, имеем:




Достаточное условие максимизации прибыли монополистом состоит в том, что вторая производная прибыли по выпуску продукции должна быть отрицательной. Это условие будет удовлетворено, если кривая предельных издержек будет пересекать кривую предельного дохода снизу. Тогда оптимальный выпуск продукции монополистом:






Монополия не имеет кривой предложения, поскольку сама устанавливает рыночную цену.

Модели олигополий

Олигопольный рынок характеризуется относительно небольшим числом производителей идентичных продуктов. Ключевая характеристика, которая характеризует такие рынки - это признание взаимозависимости продавцов.

Модель дуополии

Функция спроса на рынке на продукцию фирм  определяет цены как функцию суммарного выпуска продукции двух фирм:




Объем реализации продукта каждой фирмой определяется следующим образом:




i=1,2.

Прибыль каждой фирмы:





 EMBED Equation.2  

i=1,2.

Тогда:







Для того, чтобы найти решение из последних двух уравнений, необходимо сделать предпосылки относительно того, как будет изменяться выпуск продукции одной фирмы при изменениях выпуска другой. Курно предположил, что каждая фирма определяет свой объем выпуска продукции в предположении, что другая фирма выпуска не меняет. Существуют модели лидерства одной из фирм и сговора.

Олигопольные цены находятся где-то между уровнем цен в монопольной отрасли и уровнем цен в отрасли, где существует совершенная конкуренция.

Другие модели неоклассической фирмы

Существует два подхода привнесения в теорию более прикладного содержания. Во-первых, можно сделать более реалистические предпосылки, описывающие среду, что приведет к увеличению сложности поведения фирмы. Во-вторых, можно модифицировать целевую функцию фирмы, заменить ее на нечто отличное от максимизации прибыли. 

Одно из простейших расширений неоклассической модели фирмы было сделано Y.Barzee. Цель его исследования состояла в том, чтобы определить, действительно ли существование неценовой конкуренции влияет на справедливость тезиса о том, что монополистическая конкуренция ведет к неэффективным результатам. Он считал, что реклама входит в функцию полезности покупателя.

W.D.Wright рассмотрел влияние размещения фабрики на цены факторов и результатов. Решения в большей степени зависят от качественных факторов.

Андерсен в своей модели попытался объяснить реакцию занятости на сезонные колебания производства. Он рассматривает реальное решение о производстве, как результат компромисса между издержками хранения запасов и издержками труда.

Ньюхауз предпринял попытку построить модель госпиталя. Он рассматривает в качестве целевой функции госпиталя комбинацию количества и качества услуг при ограничениях на максимальный дефицит предоставляемых услуг.

В модели фирмы Аверича-Джонсона, которая регулируется публичной властью путем установления "справедливой нормы прибыли", фирма приспосабливается к регулирующим ограничениям, заменяя конкурирующий с капиталом фактор производства - труд на капитал. Эта модель приводит к выводам, что регулирование, базирующееся на цели достижения справедливой нормы прибыли, может в действительности приводить к социально нежелательным результатам.

Е. Зайас  ввел в модель Аверича-Джонсона дополнительные предпосылки, в частности, связанные с лагом регулирующего воздействия. В этом случае возникает некоторая неопределенность относительно того, какой будет стратегия фирмы, максимизирующей свою прибыль.

Оценка ортодоксальной неоклассической теории фирмы

Неоклассическая теория не рассматривает фирму как организацию. Такой подход позволяет теории устраняться от организационных проблем, с которыми имеют дело реальные фирмы. Неоклассическая теория и сегодня не содержит формального определения фирмы. Даже такие, казалось бы полностью формализованные представления фирмы в виде производственной функции или способа отделения производства от потребления - это всего лишь трактовки отдельных исследователей, а вовсе не общепринятые определения. Отделение производства от потребления есть необходимое условие для появления фирмы. Но это условие есть всего лишь иной способ выражения специализированного производства, которое возможно как в рыночной, так и в нерыночной экономике с совершенно разными последствиями для фирмы. 

Трансакционная теория

Трансакционная неоклассическая теория, основателем которой считается Р.Коуз, исходит из обнаруженных эмпирическим путем фактов существования трансакционных издержек. Трансакционные издержки понимаются как стоимость осуществления операций купли-продажи, а также стоимость создания и поддержания сети контрактных соглашений, которые связывают многочисленных участников в фирму.

Воздействие этих издержек не ограничивается только тем, что их наличие подрывает одно из неоклассических условий экономического равновесия, а именно условие равенства полных издержек производства сумме доходов владельцев факторов производства. Как выясняется, от величины трансакционных издержек зависит выбор способа ведения экономической деятельности. 

Выполнение операций внутри фирмы связано с издержками сознательного управления работой персонала. А приобретение продуктов и услуг, в том числе производственного характера - с трансакционными издержками. Если трансакционные издержки оказываются ниже издержек управления, то операции, прежде выполнявшиеся внутри фирмы, начинают приобретаться на рынке. Но если же трансакционные издержки становятся запретительно высокими, то приобретение продуктов и услуг на рынке заменяется внутрифирменным производством. В предельном случае, если трансакционные издержки сокращаются до нуля, то фирмы должны прекратить свое существование, и все операции будут осуществляться через рынок.
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