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НЕОКЛАССИЧЕСКАЯ ТЕОРИЯ ФИРМЫ
Происхождение теории

Аксиомой, не требующей доказательств, считается утверждение, что индивидуализм и атомизм являются основными принципами неоклассической экономической теории. Роль этого утверждения в развитии неоклассической доктрины чрезвычайно велика. Именно оно является психологической и логической основой постулата максимизирующего поведение, наделяющего индивидов, фирмы и домашние хозяйства тождественными свойствами в качестве участников экономического процесса. Что же лежит в основе такого методологического индивидуализма?
Экономическая наука, как самостоятельная познавательная дисциплина, ведет свое начало от основополагающих французских мыслитилей - физиократов, и, в еще большей мере, от "Богатства наций" А. Смита (1776 год). Именно физиократы первыми назвали себя экономистами, дав тем самым общее название науке, занимающейся проблемами хозяйственной жизни целых стран и отдельных людей. Но не это обстоятельство сформировало характер экономической науки, а то, что ее основатели принадлежали к разным школам моральной философии и, соответственно, сама экономическая наука появилась как еще одна область моральной филосифии.


Моральная философия развивалась в русле давно сложившихся традиций, главной из которых был подход к рассмотрению разных сторон социальной и индивидуальной жизни с позиций должного. И экономическая наука появилась как наука о должном в сфере хозяйственной жизни. К моменту выделения экономической науки в специальную область познавательного интереса в моральной философии уже господствовала школа естественного права, главными представителями которой в Англии был Дж. Локк, а на континенте немецкие правоведы Гроций и Пуффендорф и французские философы - энциклопедисты. Характерным для всех них было учение о должном как об отражении в человеческом опыте требований естественного разума.


Поскольку требования естественного разума понимались как универсальные, то из этого делался вывод о естественном равенстве всех людей. И, следовательно, все люди должны обладать равными правами независимо от их социального и материального положения. Каждый человек должен быть кузнецом своего счастья. И он добивается жизненного успеха в той мере, в которой он осознает требования естественного разума и следует им. Отсюда главной проблемой социальной и индивидуальной жизни стала считаться проблема умопостигаемой и практически реализуемой рациональности отдельного человек, выражаемая в стремлении к достижению своих рациональных целей, выступающих как разные формы частной выгоды. 


Экономическая интерпретациея подобной рациональности привела к понятию "Экономического человека", который проявляет себя как продавец, покупатель, собственник, производитель и потребитель и т.д. Взаимодействие всего множества "экономических людей" и образует экономику как область преследования индивидуальных интересов. Именно этого понимание лежит в основе методологического индивидуализма неоклассической доктрины. Следовательно, присущей ей методологический индивидуализм в значительной мере объясняется особенностями ее происхождения, а не фундаментальными характеристиками экономической деятельности.

Принцип максмизации

В неоклассической теории в качестве фундаментальной экономической ячейки рассматривается рациональный индивид, максимизирующий свою выгоду, а сама экономика "подразумевает экономию или максимизацию"[1]. 
Данный принцип является методологическим отражением аксиоматического построения "homo oeconomicus" - человека экономического. Для этого существа характерна совершенная экономическая рациональность. Вся его "жизнь" есть преследование наибольшей выгоды для себя и поэтому подчиняется поиску наилучшего выбора с точки зрения полученного и лично присваемого результата. Каждый "шаг" является актом рационального расчета. Полное множество его действий может быть представлено в виде индивидуальной функции полезности, максимум которой соответствует наибольшей выгоде или удовлетворению получаемого "рациональным индивидом". Поскольку общество предполагается состоящим из огромного числа рациональных индивидов, то в силу принципа методологического индивидуализма оно обладает агрегированной функцией полезности, складывающейся из всего множества индивидуальных функций. Поэтому экономическая жизнь такого общества должна представлять собой процесс максимизации этой общей функции полезности или как ее часто называют функции общего благосостояния.

Следует отметить, что когда речь заходит о принципе максимизации и о его роли в экономической науке, то очень часто не проводится должного различия между принципом максимизации как инструментально-методологической концепцией, позволяющей работать с количественными и пространственными аспектами экономики, и максимизацией как поведенческой гипотезой, предназначенной для включения в анализ мотивационных и целевых аспектов человеческого поведения. Более того, в том виде, в каком принцип максимизации используется в анализе, он представляет собой тождество этих двух весьма различных концепций.

Это не означает, что обе концепции максимума не имеют пересечений. Однако их пересечение не говорит об их тождестве даже в этой области. Можно говорить о точке, в которой достигается равенство предельных затрат и результатов как о точке максимума прибыли. Но нельзя забывать, что максимальная прибыль - это вовсе не наибольшая сумма денег, а факторный доход, смысл которого не в том, что он поступает владельцам определенных факторов производства, а в том, что он отражает производительную роль последних и указывает на наличие возможностей их дальнейшего выгодного использования.

Понятие предельного анализа

Прежде чем дать определение предельного анализа, мы приведем элементарный пример, иллюстрирующий это понятие. Рассмотрим проблему принятия решений, с которой столкнулся служащий в определении, сколько своего времени посвятить работе для получения средств существования, а сколько времени посвятить досугу. Предположим, что служащий не относится к работе, как к смыслу своей жизни, а работает столько, сколько нужно для того, чтобы заработать достаточно денег для занятий в часы досуга. Чем  больше он работает, тем больше он зарабатывает и тем лучше он может провести свое свободное время. Однако, чем больше он работает, тем меньше свободного времени у него остается. Служащий решает эту проблему, определяя сколько часов он посвятит работе, и сколько у него будет свободного времени.

Этот пример иллюстрирует два аспекта проблемы принятия решения. Во-первых, в задаче есть выбор комбинации двух альтернатив деятельности: работа или досуг. При отстутствии вариантов нет проблемы. Во-вторых, проблема решается путем рассмотрения влияния решения на общий уровень удовлетворенности небольших изменений в реализации каждого варианта. Вопрос состоит в том, будет ли увеличение одной деятельности давать больший вклад в чувство удовлетворенности служащего, чем соответствующая потеря его удовлетворенности в результате требуемого в этом случае сокращения другой деятельности?

В примере, увеличение удовлетворенности от одного рабочего часа дополнительной работы увеличивает удовлетворенность от оставшегося свободного времени, что возможно, имея дополнительные деньги, заработанные за дополнительный час работы. Уменьшение удовлетворенности от дополнительного часа работы - это величсина удовлетворенности, которая была раньше, он которой приходится отказаться, если свободное время сокращается на одни час.

Под предельным анализом понимается процесс выбора вариантов действий при рассмотрении небольших  изменений  в чувстве удовлетворенности, возникающих при небольших изменениях в комбинации вариантов. 

В решениях, в которых нужно распределить некоторый дефицитный ресурс между двумя или более вариантами, разумно использовать предельный подход для достижения оптимального распределения. Выбор одного варианта означает, что лицо принимающее решение отказывается от других вариантов, по крайней мере в некоторой степени. Поэтому мы можем проанализировать предельное преращение удовлетворенности, возникающее при выборе одного варианта и сравнить результат с предельными потерями удовлетворенности от сокращения другой деятельности. Разумно расширять одну деятельность до тех пор, пока предельное приращение от нее будет выше предельных потерь удовлетворенности от отказа других возможных вариантов. Нужно продолжать такой выбор до тех пор, пока предельное увеличение удовлетворенности от выбранного варианта не станет равно предельным потерям удволетворенности от отказа от других вариантов. В этой точке никакие перераспределения усилий между вариантами не могут увеличить суммарное чувство удовлетворенности.

I. Функции экономики.

Экономика имеет дело с экономическими ресурсами. Экономический ресурс - это товар или услуга, которые обладают ценностью для потребителя сами по себе или как элемент,  который используется в производстве товара или услуги для потребителей. Почти все ресурсы ограничены.

В процессе распределения ограниченных  ресурсов каждое общество должно выполнить четыре основные функции.  Первое - общество должно определить какие товары и услуги должны быть произведены. Поскольку  производственные ресурсы ограничены, никакое общество не может производить  неограниченное  количество всего.

Во-вторых, каждое общество должно определить как производить товары и услуги. Обычно существует несколько способов производства одного и того же  продукта. Например, костюм можно сделать из шелка, хлопка, шерсти и т.д.. Автомобили можно производить на почти полностью автоматизированной фабрики, используя мало живого труда, а можно использовать большее число занятых, на относительно меньшее число машин. Различные способы  производства  будут  более эффективными в одном обществе, но сравнительно другим обществом. Какой способ использовать  это  фундаментальный  вопрос распределения ресурсов.

В-третьих, необходимо определить, кто будет получать товары и услуги, которые производятся. Поскольку ресурсы ограничены, каждый должен получить меньше товаров и услуг, чем ему хотелось бы. Пища и товары доступные одной группе населения не доступны для другой.

В-четвертых, каждое общество должно решить для себя вопрос о том, какое количество ресурсов направить на будущий рост и какое количество на удовлетворение текущих  желаний потребителей. Экономика  может расти только,  если часть ее ресурсов направляется на увеличение ее способностей производить товары, отвечающие потребностям будущего. Только ограничивая текущее потребление, общество может обеспечить более высокие жизненные стандарты в будущем.

II. Схема гипотетической экономики с совершенным рынком.

Рассмотри как  эти четыре базовые функции реализуются в рыночной экономике. Этот тип экономики характеризуется пятью важнейшими чертами.

1) Все фирмы в некоторой отрасли  производят однородный продукт. Таким образом, к свойствам фирмы в любой отрасли относится, что она не делает продукт лучше или хуже, чем любая другая фирма.

2) Фирма и потребитель обладают совершенными  знаниями своих вариантов действий. Это означает, что фирма имеет оценки различных типов технологий, и потредители и продавцы знакомы с рыночными ценами. Поэтому покупатель не будет платить за определенный товар определенному  продавцу  больше, чем рыночные цены.

3) Фирма пытается максимизировать свою прибыль, а потребитель - свою полезность( т.е. свою удовлетворенность за те расходы, которые, он выбирает). Если у потребителя есть выбор между двумя продуктами, он выбирает тот, который доставляет ему больше удовлетворения.

4) Число  покупателей  и  продавцов на каждом рынке так велико, что никакая отдельная фирма или  отдельный  потребитель не может оказать существенное влияние на рыночные цены. Это, в частности означает, что они действуют независимо.

5) Любая фирма может свободно вступить и покидать любой рынок товаров. Это значит, что если фирма ожидает получить большую прибыль, переходя из одной отрасли в другую, она делает это.

ЭЛЕМЕНТАРНЫЕ ПОНЯТИЯ

1. Понятия рынка

В простейшей форме рынок - это физическое место, где продаются и покупаются товары и услуги, и где в каждый момент времени на конкретный продукт существует только одна цена.

Удобно определять рынок, как область или регион, где одна цена на продукт превалирует и где этот продукт покупается и продается. Точное определение географической области, составляющей рынок уже стало большой проблемой законодательства. В отрасли, в которой происходит слияние двух компаний, суды обычно интересуются эффектом слияния на структуру конкуренции в отрасли. Там, где произошло слияние фирм, рынок должен быть определен таким образом, чтобы можно было измерить эффект слияния на конкуренцию.

2.  Кривые рыночного спроса и предложения

Для решения вопросов об объеме выпуска продукции и о ценах экономисты вводят два понятия: кривая рыночного спроса и кривая рыночного предложения. Кривая рыночного спроса определет объем продукции, которую потребитель на конкретном рынке готов был бы приобрести в течение определенного периода времени по конкретной проданной цене. Кривая спроса - это не эмпирически определенная кривая, показывающая, что делали люди в прошлом. Кривая спроса - это гипотетическая конструкция, которая строится, чтобы помочь разумно подойти к решению проблемы. 

Кривая рыночного предложения указывает на количество продукта, которое продавцы на определенном рынке готовы продать в течение определенного периода по конкретной продажной цене.

3. Равновесие спроса и предложения

Как правило, ожидается, что кривая спроса имеет отрицательный наклон, а кривая предложения - положительный наклон, как это показано на рис.4-1. Не обязательно считать, что кривые спроса и предложения - это прямые линии. Это делается для упрощения геометрического и математического анализа.





Рис.4-1. Кривые рыночного спроса и рыночного предложения.

Два различных процесса могут вызывать изменения краткосрочного рыночного равновесия - изменения кривой спроса или изменения кривой предложения. Поскольку кривая предложения фиксирована в краткосрочном периоде, при анализе краткосрочного равновесия анализируется влияние на состояние равновесия кривой спроса. Однако, чем длиннее период времени, тем вероятнее, что будет менятся кривая предложения. В этом случае на рынок могут выходить новые участники или его могут покидать существующие. Анализ долгосрочного равновесия предполагает рассмотрение отрезка времени, достаточного для увеличения или уменьшения производственных мощностей в результате реакции фирм на изменение рыночных условий.

Увеличение мощностей возникает в ситуации, когда фирмы отрасли получают более высокую, чем нормальные, отдачу в краткосрочной перспективе. Это следует из предпосылок совершенного знания, максимизация прибыли и свободного выхода на рынок, когда новые ресурсы привлекаются в отрасль. Эффект привлечения новых ресурсов будет  заключаться в сдвиге кривой предложения вправо. При предпосылке фиксированного и отрицательного наклона кривой рыночного спроса, рыночная цена будет падать. Отсюда общая прибыль фирм в отрасли будет падать. Ресурсы будут притекать в отрасль, а цены и валовая прибыль будут падать до тех пор, пока норма отдачи в отрасли не станет равна  норме отдачи из конкурирующих возможностей вложений в экономике. В этот момент достигается долгосрочное рыночное равновесие, и исчезают стимулы для привлечения ресурсов в отрасль. Это долгосрочное равновесие будет сохранятся до тех пор, пока не произойдут изменения спроса, издержек или технологии.

Другой случай возникает, когда фирмы отрасли получают ненормально низкую прибыль. Процесс установления долгосрочного равновесия аналогичен предыдущему случаю. Разница состоит лишь в том, что ресурсы покидают отрасль. Равновесие снова возникает тогда, когда отдача фирм отрасли становится равной нормальной отдаче в народном хозяйстве.

Производственная функция фирмы

Для неоклассического определения фирмы (которое, впрочем, никогда не было окончательно сформулировано) вполне достаточно того, что последняя служит для отделения производства от потребления, а само производство предназначается для продажи лицам вне фирмы или другим фирмам. Таким образом фирма в неоклассической теории - это ничто иное как специализированная производственная единица, и в этом качестве она может состоять из одного человека.
Рынки служат механизмом взаимодействия спроса и предложения, то есть для осуществления сделок купли-продажи, устанавливающими цены, по которым совершаются эти сделки. Фирмы являются специализированными производителями имеющих меновую привлекательность услуг, производство и обмен которыми не обязательно связан с созданием сложной организации и, следовательно, с управляемой координацией. На более современном языке это означает, что фирмы могут определяться как частные производственные функции и, поэтому могут исследоваться с применением соответствующего математического аппарата. Производственная функция - это формализованное выражение действий владельцев факторов производства или ресурсов, которые направляют их в наиболее выгодные способы использования.

Предполагается, что любая фирма обладает определенными активами. Имеющееся оборудование совместно с существующим состоянием технологии предполагает множество технических отношений, в соответствии с которыми фирма способна преобразовать доступные ей ресурсы в определенную продукцию. Эти технические отношения определяют ограничения производственных возможностей фирмы.

Предположим, что существует М возможных продуктов, которые фирма может произвести, и N возможных ресурсов, которые она может для этого использовать. Обозначим 

 количества каждого продукта, которые фирма производит в течение единичного периода времени, а 

 количества каждого вида ресурсов, которые фирма затрагивает за то же время. Ограничения, которые указывают пределы преобразования затрат в результаты можно обобщить в следующей форме.





(12)

Будем считать, что все выпуски будут заданы за исключением выпуска i, и что количество затрат фиксировано.

Тогда уравнение 12 принимает следующую форму: 






(13)

Функции F и G в уравнении 13 определяют какое максимальное количество продукта i можно произвести при затратах 

 единиц ресурсов  и  производства 

 единиц других продуктов.

Будем считать все затраты ресурсов, за исключением 

-того ресурса заданнями и при этом должно быть произведено определенное количество продукции, то необходимо произвести 

 единиц продуции и при этом можно использовать только 

 количества других ресурсов.

Тогда производственную функцию можно представить в следующем виде:




(14)

Функции F и G в уравнении (14) определяют минимальное количество затрат ресурса j, которое нужно использовать для производства 

 единиц продукции, если используется только 

 единиц других видов ресурсов.

Функции F и G в уравнении 12 составляют производственную функцию фирмы. Эта производственная функция представляет собой граничные отношения, которые указывают существующие пределы технических производственных возможностей фирмы. Производственная функция показывает, что фирма не может достичь более высокого производства без использования большего количества ресурсов, и что фирма не может использовать меньшее количества ресурсов, не сокращая объемы производства. Более того производственная функция показывает способ посредством которого фирма может заменить один ресурс на другой без снижения общего объема выпуска, а также способ, посредством которого фирма может заменить один продукт на другой без изменения затрат ресурсов. Точки на производственной функции отражают технически эффективные операции фирмы. Если фирма не действует в соответствии со своей производственной функцией, тогда она может производить меньшие объемы продукции из определенного количества ресурсов или затрачивать большее количество ресурсов на определенный объем продукции по сравнению с тем, когда она работает на границе своих производственных возможностей. Другими словами фирма не может максимизировать прибыль, не работая в соответствии со своей производственной функцией.

Решение фирмы об оптимальном уровне производстве.

Чтобы понять как фирма принимает решение о производственной деятельности, необходимо исследовать структуру издержек фирмы. Экономисты определяют издержки в терминах альтернативных издержек. Теория альтернативных издержек утверждает, что издержки производственного фактора равны максимальной стоимости, которую этот фактор может создать при альтернативном использовании. Разнозначным является следующее определение. Издержки на использование производственного фактора для производства любого продукта равны оценке наилучшей возможности, которая упускается от неиспользования этого фактора другим способом.

Экономические издержки не могут быть прямо определены из бухгалтерских цифр. Основное различие возникает из-за того, что бухгалтерские измерения издержек базируются на данных прошедших периодов, в то время как в экономических измерениях используются издержки, которые будут иметь место в будущем. Отсюда такие статьи, как амортизация, запасы, капитал  будут оцениваться по разному при этих двух подходах.

В качестве исходной точки описания решения фирмы об оптимальном уровне производства используем ее функции общих издержек. Эта функция определяет общие издержки, которые возникают у фирмы в процессе производства определенного выпуска в течение определенного периода времени. 

Краткосрочные функции издержек.

1. Функция постоянных издержек(

).

Обозначим общие издержки 

(g), где g - объем выпуска. Постоянные издержки определяются как величина общих издержек при нулевом выпуске




(1)

2. Функция переменных издержек.

Общие переменные издержекы (

равны разнице между общими издержками на производство объема продукции g и постоянными издержками.




(2)

3. Функция средних постоянных издержек.

Корреспондирующими с этими тремя типами издержек являются три типа средних издержек. Каждая средняя определяется как арифметическое среднее значение соответствующей величины издержек.

Средние постоянные издержки (

) определяются следующим образом:




(3)

4. Функция средних переменных издержек.

Средние переменные издержки 

определяются  следующим образом:




(4)g

5. Функция средних общих издержек.

Общие средние издержки 

 определяются следующим образом:



 
(5)

6. Функция предельных издержек.

Функция предельных издержек 

 представляет норму изменения общих издержеках при изменении выпуска:




(6)

Поскольку постоянные издержки не меняются, предельные издержекы равны производной от общих переменных издержек:




(7)

Рассмотрим роль издержек в определении выпуска фирмы на совершенном рынке. Прежде всего необходимо рассмотреть форму функции спроса, с которой сталкивается фирма.

Краткосрочная функция предложения фирмы

Определим наиболее предпочтительный объем выпуска фирмы, которая действует на совершенном рынке. Обозначим прибыль фирмы, полученной от производства g единиц продукта как 

.




(8)

При положительном выпуске для того, чтобы максимизировать прибыль необходимо, чтобы производная от прибыли по выпуску была равна нулю:




(9)

Подставляя уравнение 6 в уравнение 8 и решая получим:




(10)

Уравнение 9 показывает, что для получения максимальной прибыли фирма должна произвести такое количество продукции, при котором предельные издержекы равны рыночной цене продукции.

Для того, чтобы гарантировать, что уравнение 9 ведет к точке максимизирующей прибыль,  а не минимизирующей ее, вторая производная от прибыли должна быть отрицательной:




(11)

то есть:




(12)

Отсюда следует, что для достижения максимального уровня прибыли необходимо и достаточно, чтобы фирма действовала при норме выпуска, где ее предельные издержекы равны рыночной цене, а также в той области выпуска, где ее предельные издержекы увеличиваются.

При некоторой определенной цене на рынке, тот, кто обладает определенной суммой денег, хочет купить некоторое количество продукта. По этой же цене существует некоторое количество продукта, которое фирма хочет продать. Если количества не равны друг другу, то это означает, что на рынке нет равновесия. В соответствии с законом спроса и предложения цена на рынке будет стремиться к равновесной цене, для которой количественно спрос и предложение равны друг другу.

Если цены ниже цен равновесия, то это означает, что спрос будет больше, чем предложение товара. И большинство покупателей будет готово заплатить немного больше за продукт, чем остаться без продукта, и будут конкурировать друг с другом за ограниченное количество продукта. Эта конкуренция будет движущей силой повышения цен до равновесного уровня. 

Другая ситуация будет, когда цены выше равновесного уровня. Тогда конкуренция между продавцами, желание продать продукт будет вести к снижению цен до цен равновесия.

Если равновесные цены ниже издержек производства для некоторых фирм, тогда эти фирмы будут терпеть убытки, и в зависимости от их способности найти возможности приложить свои силы в более прибыльных областях деятельности, будут покидать такой рынок. Существует долгосрочная тенденция для цен рыночного равновесия быть равными наименьшим возможным издержкам, которые присущи известной технологии. Если в какой-то период времени в некоторой отрасли существуют высокая прибыль, новые конкуренты будут влиять на снижение рыночных цен и прибыль всех фирм. Конкуренция в долгосрочно перспективе будет сводить на ней положительную прибыль.

Модель совершенной конкуренции используется как для анализа краткосрочного, так и долгосрочного равновесного решения. В краткосрочной  перспективе производственные мощности отрасли фиксированы, но фирмы могут менять свой выпусак в соответствии со спросом на продукцию. Краткосрочные равновесные цены и объемы производства определяются пересечением кривых спроса  и предложения. Даже при отсутствии сдвига кривой спроса, состояние краткосрочного равновесия не может  сохраняться бесконечно долго. Если отдача на ресурсы отрасли не соовтетствует уровню, который возникает при альтернативном использовании этих ресурсов где-то еще в народном хозяйстве, ресурсы будут привлекаться в отрасль или покидать ее, сдвигая кривую предложения и изменяя значение цен и объемов производства при краткосрочном равновесии. Этот процесс продолжается до тех пор, пока не будет достигнуто состояние долгосрочного равновесия, при котором прекращают действие стимулы привлекающиересурсы в  отрасль или стимулы, заставляющие их уходить из отрасли. При "нормальных" условиях, т.е. когда кривая спроса имеет отрицательный наклон, а кривая предложения - положительный наклон, увеличение спроса увеличивает оценки краткосрочного равновесия как  цен,  так  и объемов производства, а уменьшение спроса снижает эти оценки.

М О Н О П О Л И Я

Определение монополии

На монопольном рынке одна фирма обеспечивает полностью предложение продукции на рынке, но число покупателей как и на рынке совершенной конкуренции велико, и никто из них в отдельности не может повлиять на цены.

Существует два аспекта определения монопольного рынка. Во-первых, монопольный рынок имеет только одного продавца продукта. Во-вторых, спрос на этот продукт не зависит от цен на другие продукты. Независимость спроса на продукты измеряют эластичностью спроса, которую измеряют различным образом. Мы будем измерять эластичность спроса между продуктами i  и j реакцией спроса на продукт i при изменении цен на продукт j.




Продукт i, который продается одним продавцом является монопольным продуктом, если



 для всех 

,

где 

 произвольно малое положительное число.

Поскольку монополист является единственным продавцом некоторого продукта, то кривая спроса на его продукцию совпадает для него с кривой рыночного спроса на этот продукт. Это означает, что в отличии от продавца на совершенном рынке, у которого кривая спроса принимает форму горизонтальной прямой при любой рыночной цене, для монопольного продавца кривая спроса имеет наклон вниз. Поэтому монополист не может продать любое количество продукции по одной цене, и при увеличении продаждолжен снижать цену.
1. Решение монополии о выпуске продукции

Суммарный доход монополиста:

TR(g) = pg

Если обе части уравнения разделить на q, то получим средний доход, павный цене:



,

то есть средний доход монополиста совпадает с его рыночной кривой спроса. Кривая предельного дохода для него - это норма изменения суммарного дохода при изменении объема выпуска продукции:




Это выражение удобно представить через эластичность цены:




или:




Монополист максимизирует прибыль, а его прибыль определяется следующим образом:




Для того, чобы определить максимальную прибыль, нужно продифференцировать это выражение по q:




Решая это уравнение и используя определения предельного дохода и пределных издежек, имеем:




Это выражение устанавливает необходимое условие максимизации прибыли монополистом. Оно означает, что предельный доход монополиста должен быть равен его предельным затратам.

Достаточное условие максимизацииприбыли монополистом состоит в тои, что вторая производная прибыли по выпуску продукции должна быть отрицательной.






Поскольку кривая предельного дохода имеет тенденцию к снижению, то последнее выражение будет удовлетворено, если кривая предельных издержек будет пересекать кривую предельного дохода снизу.


Используя два последних выражения, найдем оптимальный выпуск продукции монополистом:






Из приведенного обсуждения ясно, что монополия не имеет кривой предложения. По определению, кривая предложения определяется выпуском, который соответсвует определенной рыночной цене. Поскольку монополист сам устанавливает рыночную цену, а не принимает ту, которая складывается на рынке, то бессмысленно ставить вопрос, какое количество продукции он будет производить, если рыночная цена задана.

Модели олигополий

Олигопольный рынок характеризуется относительно небольшим числом производителей идентичных продуктов. Ключевая характеристика, которая характеризует такие рынки - это признание взаимозависимости продавцов. Каждый олигополист признает, что конкуренты обратят внимание на его изменения цен, расходов на рекламу, качество продукта и т. п. И незамедлительно примут ответные меры в ответ на это.

Простейший случай исследования олигопольной зависимости - рассмотреть ситуацию диополии, когда на рынке два производителя продают стандартный продукт.

Модель диополии

Функция спроса на рынке на продукцию фирм  определяет цены как функция суммарного выпуска продукции двух фирм:




где:

p - цена продукта на рынке;


 - выпуск продукта первой фирмой;


 - выпуск продукта второй фирмой.

Кривая спроса имеет отрицательный наклон:




Объем реализации продукта каждой фирмой определяется следующим образом:




i=1,2.

Прибыль каждой фирмы:





 EMBED Equation.2  

i=1,2.

Где 

 общие издержки каждой фирмы.

Тогда:







Для того, чтобы найти решение из последних двух уравнений, необходимо сделать предпосылки относительно того, как будет изменяться выпуск продукции одной фирмы при изменениях выпуска другой.

Впервые модель диополии была разработана французским математиком А. Карно (Augustin Cournot) в 1838 году. Он предположил, что каждая фирма определяет свой объем выпуска продукции в предположении, что другая фирма выпуска не меняет. Хотя такое предположение является странным, фирмы ничему не учаться. Однако такая предпосылка позволяет достичь равновесия.

В другой моделе диапольного рынка, учитывающей взаимозависимость его участников, когда обе фирмы могут договориться максимизировать совместную прибыль, Эта ситуация равносильна появлению монополии, состоящей из двух фабрик.

Многие экономисты предпочитают модели, в которых отсутствуют прямые предпосылки, связывающие объемы выпуска фирм, действующих на олигопольных рынках. Так появились модели лидерства на рынке одной из фирм, где эта фирма, причем необязательно самая крупная, по договоренности определяет цену, которую принимают другие фирмы. 

Существует модель доминирующей фирмы на олигопольном рынке, где действует одна крупная и несколько более мелких фирм.

Еще одну модель олигополии мы представим в следующейглаве, поскольку в ней принимаются предпосылки, связанные с поведением управляющих таких фирм.

Олигопольные цены находятся где-то между уровнем цен в монопольной отрасли и уровнем цен в отрасли, где существует совершенная конкуренция. Если барьеры выхода на такой рынок ослаблены, тогда цены приближаются к ценам рынка совершенной конкуренции. В противном случае они ближе к ценам монополии. Поскольку олигопольные цены обычно выше цен совершенного рынка, ожидается, что выпуск олигополий будет ниже конкурентного уровня. Однако существует вероятность, что конкуренция за качество и реклама будут сдвигать кривую спроса вправо, и поэтому цены и выпуск могут быть выше, чем при совершенной конкуренции. 

Другие модели неоклассической фирмы

Существует два подхода привнесения в теорию более прикладного содежания. Во-первых, можно сделать более реалистические предпосылки, описывающие среду, что приведет к увеличению сложности поведения фирмы. При таком подходе в модель включаются дополнительные ограничения, которые игнорируются в представленных выше моделях. неоклассической теорией. Во-вторых, можно модифицировать целевую функцию фирмы, заменить ее на нечто отличное от максимизации прибыли. 

Одно из простейших расширений неоклассической модели фирмы было сделано Y.Barzee. Цель его исследования состояла в том, чтобы определить, действительно ли существование неценовой конкуренции влияет на справедливость тезиса о том, что монополистическая конкуренция ведет к неэффективным результатам. Он считал, что реклама входит в функцию полезности покупателя. Поэтому покупатель на рынке получает множество из двух товаров - основной продукт и неценовую компоненту. Эффект состоит в том, чтобы добавить другое измерение к аргументу, с которым можно обращаться так же как и без неценовой компоненты.

W.D.Wright предпринял другое расширение, которое формально не более существенно, чем предыдущее. Он рассмотрел влияние размещения фабрики на цены факторов и результатов. Основной эффект связан с транспортными издержками, но могут существовать и дополнительные издержки, связанные с привлечением работников в место размещения фабрики. Эта зависимость от размещения может быть прямо добавлена в функцию прибыли, а затем предпринята общепринятая максимизация.

В решении о размещении заводов, по-видимому, особенно опасно следовать статическому максимизационому подходу, поскольку решения в большей степени зависят от качественных факторов (будущая налоговая политика города и области, отношение к контролю загрязнения и т.п.) а не от текущих решений, которые обычно являются объектом неоклассических моделей.

Андерсен (W.H.L.Anderson) в своей моделе попытался объяснить реакцию занятости на сезонные колебания производства. Он использует запасы, как конечных, так и промежуточных продуктов, для сглаживания производства. Он рассматривает реальное решение о производстве, как результат компромиссиа между издержками хранения запасов и издержками труда. При заданной траектории реализации продукции он минимизирует издержки.

Ньюхауз (J.P.Newhouse) предпринял попытку построить модель госпиталя. Для неприбыльной организации, каковым является его госпиталь, максимизация прибыли не является целью. Он рассматривает в качестве целевой функции госпиталя комбинацию количества и качества услуг при ограничениях на максимальный дефицит предоставляемых услуг. Включение в целевую функцию качества услуг позволяет ему объснить стремление госпиталя инвестировать в дорогое, "престижное" оборудование и объяснить разницу в типах услуг, предоставляемых неприбыльными и ориентированными на прибыль больницами. 

В модели фирмы Аверича-Джонсона (Averich-Jonnson), которая регулируется публичной властью путем установления "справедливой нормы прибыли" через ограничение максимально дозволенной нормы дохода на инвестированный капитал, фирма приспосабливается к регулирующим ограничениям, заменяя конкурирующий с капиталом фактор производства - труд на капитал. Эта модель приводит к выводам, что регулирование, базирующееся на цели достижения справедливой нормы прибыли, может в действительности приводить к социально нежелательным результатам.

Е. Зайас  (Е.Е.Zajac) ввел в модель Аверича-Джонсона дополнительные предпосылки, в частности, связанные слагом регулирующего воздействия. В этом случае возникает некоторая неопределенность относительно того, какой будет стратегия фирмы, максимизирующей свою прибыль. Она может предпочесть объем выпуска, достигаемый при минимальных издержках, а не объем, при котором используется чрезмерный капитал.

В заключении краткого обзора моделей фирмы, построенных в рамках традиционного неоклассического подхода, следует отметить, что даже если эти модели правильно описывают реакции фирм на постулируемые условия, все еще существует большая проблема построения модели, в которой одновременно учитываются все усложнения, связанные с функционированием фирм в реальной среде. Модели продолжают носить априорный характер.

Оценка ортодоксальной неоклассической теории фирмы

Ортодоксальная неоклассическая теория сохраняет строгую приверженность к методологическому индивидуализму, поскольку принцип предельной полезности не делает никаких различий между субъектами рыночной деятельности. С позиций максимизирующего субъекта провести разницу между предприятием и физическим лицом действительно трудно, тем более, что на цены они реагируют одинаково.
Из-за невозможности отказаться от методологического (и от идеологического) индивидуализма неоклассическая теория не рассматривает фирму как организацию. Такой подход позволяет теории устраняться от организационных проблем, с которыми имеют дело реальные фирмы. Иными словами, для неоклассического определения фирмы вполне достаточно того, что последняя служит для отделения производства от потребления, а само производство предназначается для продажи лицам вне фирмы или другим фирмам. Таким образом фирма в неоклассической теории - это ничто иное как специализированная производственная единица, и в этом качестве она может состоять из одного человека.
В неоклассической теории фирма - это удобное обозначение для описания специализированного производства для внешних потребителей. Таким фирмам нужны только обладающие полной информацией владельцы ресурсов или факторов производства, которые реагируют соответствующим образом на рыночные цены. Владельцы соответствующих ресурсов соединяют свои ресурсы в производственные комбинации (производственные функции) на основе полного знания цен и технологий. Цены при вхождении в менее эффективную организацию ниже, чем при вхождении в более эффективную. 

Вхождение в производственную комбинацию на основе принципа максимизации выгоды вследствии конкуренции приводит к исчезновению прибыли и убытков в точке равновесия. Следовательно не появляется никакой "остаточной прибыли" и соответственно никакой необходимости в ее получателе, то есть владельце фирмы. Экономическая рента, если она все-таки существует, поступает владельцам наиболее дефицитных ресурсов.

Таким образом, проблема объяснения существования фирмы в неоклассической модели совершенной конкуренции, где все определяют цены, находит разрешение без обращения к проблемам внутренней организации. Более того, такая неоклассическая фирма может быть дедуктивно выведена из неоклассической системы цен. Но это будет столь же далекая от реальности фирма, как и сама концепция совершенной конкуренции.

Строго придерживающийся методологического индивидуализма исследователь постулировать свободу так называемого "рационального выбора", заведомо полагая, что термин "рациональный выбор" не вызывает ни у кого никаких разногласий. Но если бы такое абсолютное единомыслие действительно имело место, то говорить о выборе не имело бы смысла. В ситуации единомыслия относительно того, что рационально, а что нет, выбор по существу заменяется однозначностью и, следовательно, полной детерминированностью. Поэтому методологи неоклассики не углубляются в поиски исчерпывающего смысла ни "рациональности", ни "выбора", ограничиваясь лишь их поверхностным содержанием, которого вполне достаточно, чтобы обращаться с ними как с постулатами, то есть условными, но общепринятыми терминами.

Благодаря этому приверженцы неоклассической доктрины как бы получают право настаивать, что эти выводы являются единственным научно подтвержденным основанием для экономической и социальной политики государства. Примерами могут служить и двухсотлетней давности доктрина laissez-faire или государственного невмешательства и ее современный вариант - доктрина "минимального государства". Минимального - в смысле его прямого участия в экономических решениях.

Немотря на общее признание экономистами-неоклассиками важности фирм в рыночной экономике, эта теория и сегодня не содержит формального определения фирмы. Даже такие, казалось бы полностью формализованные представления фирмы в виде производственной функции или способа отделения производства от потребления - это всего лишь трактовки отдельных исследователей, а вовсе не общепринятые определения. Достаточно убедительное объяснение этого странного с любых точек зрения факта содержится в одной из последних книг видного экономиста-неоклассика Г.Демзеца.

Он указывает на влияние традиционного толкования стремления к прибыли как универсального психологического, то есть действующего на уровне личности мотива. Того самого, о котором так красочно писал А.Смит 230 лет назад, наделяя человека "естественной склонностью к бартеру, торгу и обмену". С тех пор этот так и не подтвержденный мотив продолжает оставаться одним из устоев методологического и идеологического индивидуализма неоклассической теории несмотря на то, что приверженность к нему заставляет отождествлять поведение фирмы с поведением отдельно взятого "экономического" человека.

Сам Демзец в этой работе предлагает иное основание для распространения принципа максимизации прибыли на деятельность фирмы, объявляя его следствием, вытекающим из отделения производства от потребления. К сожалению, он не предлагает доказательства этого следствия. Возможно оно представляется ему очевидным, хотя это явно не так хотя бы потому, что не встречается у других авторов.
Трудно согласиться с тем, что отделение производства от потребления может служить условием для появления фирмы. Тем более, нельзя приписывать фирмам функцию отделения производства от потребления. Такое отделение есть необходимое условие для появления фирмы. Но это условие есть всего лишь иной способ выражения специализированного производства, которое возможно как в рыночной, так и в нерыночной экономике с совершенно разными последствиями для фирмы. В рыночной или контрактной экономике оно ведет к появлению фирмы, а в нерыночной - к появлению предприятия советского типа, которое свойствами фирмы не обладает, хотя также специализируется на производстве для потребления других. Даже, если строго придерживаться определения фирмы в терминах производственной функции, то нельзя не обратить внимания, что направление ресурсов в наилучшие виды использования невозможно без сознательного решения их владельцев. Иными словами, условия специализации на производстве, отделенном от потребления, совершенно недостаточно. Нужно, чтобы владельцы ресурсов или факторов производства действительно обладали возможностью выбора между выгодными и невыгодными ценами. То есть необходимо выполнение условия институционального порядка, выходящего за рамки неоклассической теории.
Строго говоря, ортодоксальная теория фирмы не является самостоятельным научным направлением. Она действительно является составной частью "общей" неоклассической теории и не имеет никакой перспективы на самостоятельную роль за пределами последней. Как теория существования фирмы она нужна для подтверждения претензий неоклассики на статус метатеории.

В целом о неоклассической концепции, выводящей появление фирм в рыночной экономике из отделения производства от потребления можно сказать, что самое большее, что она в состоянии объяснить, так это проблему существования фирмы. Однако вряд ли теория существования фирм способна дать объяснение их поведения, которое охватывает достаточно широкий круг реальных фактов. Более вероятным является предположение, что внутреннее устройство фирмы и связанные с ним процессы имеют самое непосредственное отношение к поведению фирмы и поэтому являются вполне законным предметом исследования теории фирмы. И сама теория в своих принципиальной и объясняющей частях должна опираться на реальные свойства своего объекта исследований. Появление трансакционной теории фирм вполне согласуется с этим методологическим принципом.
Трансакционная теория

Трансакционная неоклассическая теория, основателем которой вполне справедливо считается Р.Коуз, исходит, в отличие от предыдущей, из обнаруженных эмпирическим путем фактов существования особого класса экономических издержек, представляющих собой стоимость создания и поддержания условий осуществимости экономических действий на микроуровне и народохозяйственного процесса на макроуровне, из-за чего издержки производства на основе цен факторов производства не покрывают полной стоимости ведения экономической деятельности. Воздействие этих издержек не ограничивается только тем, что их наличие подрывает одно из неоклассических условий экономического равновесия, а именно условие равенства полных издержек производства сумме доходов владельцев факторов производства. Как выясняется, от величины трансакционных издержек зависит выбор способа ведения экономической деятельности. На языке неоклассической теории, на котором проблема трансакционных издержек была впервые осознана и поставлена, это означает, что имеется несколько способов осуществления экономических действий, и между ними существуют отношения заменяемости. Это представляет существенную модификацию традиционной для ортодоксальной неоклассики позиции, что все возможное разнообразие экономических действий может быть представлено в виде множества сделок купли-продажи по ценам свободного рынка.

Признание множественности способов ведения экономической деятельности неминуемо ведет к признанию различий между ее субъектами. В первую очередь, это различие между индивидуальными и коллективными субъектами. Сферой деятельности и тех, и других является рынок. Но, если экономическая деятельность индивидов (исключая потребление) может быть представлена исключительно в форме сделок купли-продажи, то деятельность коллективных субъектов, которыми в неоклассике могут быть только фирмы, в преобладающей степени состоит из внутрихозяйственных производственных процессов, не связанных между собой сделками купли-продажи по рыночным ценам. Рыночные цены, следовательно, не являются регулятором и координатором очень значительной доли экономической деятельности в масштабах всего общества. На языке неоклассики это выражается как существование заменяемости между рынком и фирмами по трансакционным издержкам. 

Трансакционные издержки понимаются в неоклассической теории довольно ограничено как включающие стоимость осуществления операций купли-продажи, а также стоимость создания и поддержания сети контрактных соглашений, которые связывают многочисленных участников - владельцев имущественных активов, менеджеров и исполнителей, в фирму, производящую продукцию или оказывающую услуги внешним потребителям. Результатом такого объединения является, в частности, то, что многие операции, в зависимости от стоимости их включения в процесс производства продукции или оказания услуг, могут приобретаться на рынке или же выполняться внутри фирмы.

Выполнение операций внутри фирмы связано с издержками сознательного управления работой персонала. А приобретение продуктов и услуг, в том числе производственного характера - с трансакционными издержками. Если трансакционные издержки оказываются ниже издержек управления, то операции, прежде выполнявшиеся внутри фирмы начинают приобретаться на рынке. Но если же трансакционные издержки становятся запретительно высокими, то приобретение продуктов и услуг на рынке заменяется внутрифирменным производством. В предельном случае, если трансакционные издержки сокращаются до нуля, то фирмы должны прекратить свое существование, и все операции будут осуществляться через рынок.

Таков на неоклассичеком языке смысл заменяемости между фирмами и рынком. Расчленение фирм на более мелкие и, наоборот, слияния и поглощения фирм тоже рассматриваются как проявления заменяемости между фирмами и рынком. И такая заменяемость становится основой для выбора между безличной рыночно-ценовой и внутрифирменной сознательно управляемой координацией экономической деятельности. По существу речь идет о заменяемости между рыночно-ценовой и сознательно управляемой координацией.

Основные тезисы

Таким образом, в рамках неоклассической теории существуютдве теории фирмы, согласующиеся с ее предпосылками. Их одновременное существование объясняется тем, что их задачи и предметы исследования различны. 
Теория, представляющая фирму как производственную функцию и как способ отделения производства от потребления служит целям объяснения существования фирмы в неоклассической модели в которой осуществимость экономической деятельности и ее масштабы определяются механизмом цен. Однако фирмы этой теории имеют мало общего с фирмами трансакционной теории, поскольку последняя исходит из заменяемости между внутрифирменным управлением и рыночно-ценовой координацией. А для первой теории фирмы как способ сознательной координации не нужны вовсе. Поэтому для ортодоксальной теории не существует проблем внутренней организации фирмы. Достаточно только условия отделения производства от потребления.
Рынки служат механизмом взаимодействия спроса и предложения, то есть для осуществления сделок купли-продажи, устанавливающими цены, по которым совершаются эти сделки. Но деятельность, создающая объекты подобных сделок, осуществляется в фирмах, которыми могут оказаться брокеры, адвокаты, распространители финансовой информации. Все они являются специализированными производителями имеющих меновую привлекательность услуг, производство и обмен которыми не обязательно связан с созданием сложной организации и, следовательно, с управляемой координацией. На более современном языке это означает, что фирмы могут определяться как частные производственные функции и, поэтому могут исследоваться с применением соответствующего математического аппарата. А производственная функция - это формализованное выражение действий владельцев факторов производства или ресурсов, которые направляют их в наиболее выгодные способы использования.

Трансакционная теория, сделав своим краеугольным камнем сознательную координацию или управление деятельностью персонала из теории существования фирмы превратилась в теорию, связывающую поведение фирмы с ее внутренним устройством и процессами в нем. Конечно же, принцип производства для внешних потребителей имеет такое же отношение и к фирме трансакционной теории, как и к фирме - производственной функции, и это позволяет признавать фирмой не только организацию, но и отдельного индивида. Из этого, правда, не следует, что организационность не является обязательным условием для трансакционной фирмы. Фирма-индивид также должна решать проблемы организации своих действий в смысле их структуризации и упорядоченности не только внутри себя, но и в отношениях с поставщиками и покупателями, то есть те же проблемы вертикальной интеграции, с которыми пусть в иных, несопоставимо более крупных масштабах приходится иметь дело фирмам с многочисленным персоналом.

Конечно, в литературе по проблемам фирм фирмам, состоящим из множества лиц, уделяется гораздо большее внимание, чем фирмам индивидам. Но это потому, что фирма с многочисленным персоналом представляет собой более развитый и, следовательно, более богатый проблемами и следствиями случай организации, чем фирма индивид. Кроме того, организация совместной деятельности многих людей интересна не сама по себе, а как фактор организации производства для внешних покупателей. Вот этот признак организации производства ставит фирму-индивид в один ряд с крупными фирмами. И поскольку проблемы организации производства более содержательно выступают применительно к коллективной деятельности, то предпочтительнее представлять фирму как отдельную организационную единицу, участники которой связаны друг с другом сотрудничеством в выполнении общей цели, состоящей в работе для других.

Важно также иметь ввиду, что фирма-индивид и частное лицо, занимающееся индивидуальной трудовой деятельностью, отнюдь не равнозначны друг другу. У фирмы-индивида - адвокатской конторы, врачебной практики, косметического кабинета, гораздо больше общего с промышленными или торговыми гигантами, чем с холодным сапожником, огородником, уборщиком помещений и т.п. Фирма-индивид является субъектом прав и обязанностей отдельно от своего владельца - работника. Она может быть по отношению к нему работодателем, чего не может делать, например, крестьянское хозяйство, даже если продает часть своей продукции на сторону.

Вообще говоря, трансакционная теория только исходит из наличия связи между трансакционными издержками и фирмой как структурно-организационным образованием, но не дает исчерпывающего объяснения этой связи, которое могло бы восприниматься как порождающий механизм, достаточно полно отображающий или воспроизводящий объективную реальность. Но сам факт признания этой связи дал толчок к поиску других факторов, влияющих или могущих повлиять на внутреннее устройство фирмы, и, тем самым, приблизится к объяснению эмпирически наблюдаемого разнообразия в устойстве и управлении фирм. В частности, порожденный этой теорией термин "сознательная" координация или "управление" оказался очень плодотворным не в своем общем значении, а как открывающий новые возможности. Привлекая внимание к разным ситуациям, в которых имеет место сознательное управление, этот термин позволяет связывать различия в устойстве и поведении фирм с разными основаниями сознательного управления. То есть, этот термин объясняет, почему могут (и, возможно, должны) существовать разные теории фирмы, которые объединяет связь с принципом сознательного управления или координации.
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